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#Wywiad

3 Z globalnej perspektywy - Gabriela Lungu
Zofia Bugajna-Kasdepke

#SocialMedia

6 Jak zbudowa¢ przywiazanie do marki w social mediach? Postaw na cztowieka!
Anna Jadwiga Orzech

10  Odjednego posta do nagtéwkéw w ogdlnopolskich mediach
Magdalena Zwolinska

13 PR-owiec w mediach spotecznosciowych
Adam Kaliszewski

16  Jak dobiera¢ platformy socialmediowe do celéw wizerunkowych organizac;ji?
Wiestaw Teofilak

#CSR

19 Media spotecznosciowe w komunikacji projektéw CSR
Anna Simon

22 Mata firma przyjazna spotecznosci lokalnej
Aneta Zagoérska

#MustHave

25  Sztuczna inteligencja w PR - co dobrego moze z tego wynikng¢?
Sabina Figarska

#WystapieniaPubliczne

29  Stan sie saperem kryzysowych pytan
Barbara Krysztofczyk

#OkiemEksperta

32 Goglobal
Mykhailo Krasiuk

#ToolBox

35 Co PR-owiec moze zyskac dzieki SEO?
Krzysztof Marzec

#Strategia

38  Eco PR branzy modowe;j
Iwona Gielecinska

] Blog firmowy
Alicja Kubow
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Tatiana Sokotowska

48 Media sie zmieniaja. A my PR-owcy?
Danuta Rolinger-Bednarska

#Raport

51 Trust is the new king
Joanna Berlinska

#CaseStudy

54 Employer Branding 2.0, czyli covidowa ,rewolucja” w narzedziach komunikacji wewnetrznej
dr Agnieszka Jagusiak




